	INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

	Názov vysokej školy - názov fakulty:

	Vysoká škola múzických umení 

- Filmová a televízna fakulta

– Divadelná fakulta

	Kód:
	
	Názov:
	Nové médiá

	Študijné odbory:  

Animovaná tvorba

Dokumentárna tvorba     

Dramaturgia a scénaristika     

Filmová a televízna réžia     

Kameramanská tvorba a fotografia     

Produkcia a distribúcia filmového umenia a multimédií     

Strihová skladba     

Umelecká kritika a audiovizuálne štúdiá     

Zvuková skladba  

Divadelná réžia a dramaturgia

Divadelný manažment

Bábkarská réžia a dramaturgia

Bábkarská scénografia a technológia

Teória a kritika divadelného umenia


	Garantuje: Ivan Hronec
	Zabezpečuje: Ivan Hronec

	
	

	Obdobie štúdia predmetu:
	Forma výučby (prednáška, seminár)
	Počet kreditov:

	10/2010 – 05/2011 
	Prednášky a dva semináre
	

	Odporúčaný rozsah výučby (v hodinách)

	Týždenný:
	2 hod
	Za obdobie štúdia:
	2 semestre

	Podmieňujúce predmety:

	*Angličtina

* Podmienkou účasti na prednáškach Nové médiá je aktívny podiel študentov na individuálnom, alebo skupinovom, realizovanom, alebo pripravovanom hudobnom, divadelnom, filmovom, televíznom, alebo inom projekte, ktorý bude referenčným bodom problematiky Nových médií
* Projektom je: film, divadelná inscenácia, festival, kritika, akákoľvek produkcia, literárna tvorba, kniha, web stránka, blog, herecká rola a podobne

* Po prvom semestri projekt spoločne identifikujeme a popíšeme na individuálnom seminári 

* Na konci druhého semestra bude projekt študentov predmetom aplikácie získaných vedomostí z Nových médií  



	Spôsob hodnotenia a skončenia štúdia predmetu: (napr. klasifikácia podľa ECTS – A, B, C,...Fx)

	*hodnotenie ústnej odpovede

* hodnotenie písomného projektu

	Priebežné hodnotenie: (napr. test, samostatná práca ...)

	Na konci prvého semestra na individuálnom seminári identifikujeme projekt, na ktorom bude študent aplikovať získané poznatky z prednášok. Podmienkou udelenia zápočtu je definícia projektu a prijatie úlohy súvisiacej s aplikáciou poznatkov z Nových médií na zvolený projekt. Podmienkou zápočtu je popis projektu podľa stanovených kritérií. Rozsah projektu: jedna A4 strana – podľa zadaných bodov.

	Záverečné hodnotenie: (napr. skúška, komisionálna skúška, ...)

	Na konci druhého semestra na individuálnom seminári odprezentuje študent aplikáciu získaných vedomostí na volený projekt. Forma záverečného hodnotenia je písomná projektová prezentácia. Rozsah popisu projektu: jedna A4 strana a praktické ukážky [film, scenár, kompletný projekt, obrazová príloha a pod.] 



	Cieľ predmetu:

	*Praktická príprava študentov v oblasti Nových médií prostredníctvom analýzy organizačných a obchodných modelov televíznej a filmovej produkcie a distribúcie.

* Praktická príprava študentov v oblasti marketingu v Nových médiách. Akýkoľvek projekt musí byť pripravený na prezentáciu cez Nové médiá.
* Naučiť študentov základnej terminológii Nových médií. 

* Oboznámiť študentov s najnovšími svetovými trendmi v distribúcii cez Nové médiá 

* Prednášky nie sú technickým prehľadom kapacity a stavby Nových médií, sú zamerané na praktické využitie, teda na schopnosť študentov zrealizovať, propagovať a predať vlastný projekt cez Nové médiá. 

* Uviesť študentov do Nových médií tak,  aby mohli vlastnú tvorivú a organizačnú kapacitu lepšie využiť.

* Pomôcť vybraným projektom pri predaji a distribúcii v Nových médiách 

	Osnova predmetu:

	NOVÉ MÉDIÁ & NEW MEDIA 

 Produkcia/Distribúcia/Percepcia/Monetarizácia/Organizácia/Operátori/

Business Model 

2010 - 2011

UVOD

1, vstup

· delenie prednášok

· zdroje informácií
· podmienky zápočtov + skúška
2, médiá
· krátka história

· delenie, oblasti

· spoločenské funkcie médií dnes

3, elektronické médiá & nové médiá
· rádio, film, TV

· nové médiá 

· Triple Play, Triple Vision, Connected TV, Dual Play, Linear and NON Linear TV, HD, 3D, Social Networks, Tablets….

NEW MEDIA

1, New Media – nový obchodný model

· nový vzťah ku konečnému odberateľovi

· nový spôsob produkcie a nový spôsob generovania obsahu

· nový spôsob distribúcie

· nový spôsob monetarizácie

· nový spôsob organizácie

2, VOD - Video on Demand / IPTV – Internet Protocol TV

- products

- operators

- business model 

- pay per view

- PVR – personal video recorders

- catch up TV

3,  Triple Play/Convergence/ Connected TV  

- voice, data, sound

- mobile TV

- new products

- new content

- interactivity

4, Ako ďalej ?

· HDTV

· 3D

· Connected TV

· Convergence

· Tablets

· Hologram?

TELEVISION  – CASE STUDY

1, TV: delenie podľa spoločenskej funkcie

- verejnoprávna a komerčná TV

- regulačné orgány – národné a medzinárodné
- delenie podľa recepcie: linear and non linear TV

2, TV: delenie podľa zamerania, programu a distribúcie

- General TV channels

- Thematic TV channels

- Digital & Analogue broadcast

- Terrestrial analogue, Terrestrial digital, Satellite digital, Cable analogue, Cable digital, Internet protocol [IPTV]

3,  TV: generálna organizačná štruktúra

4, General management 

· Programming 

· Scheduling Yearly / Monthly / Daily 

· Research / Developments   

· Feedback 

· Finance / Reporting

 5, Programové zdroje – Acquisition

· informácie o programe

· festivals

· markets

· deal memo / full contracts

· traffic / material delivery

6, Programové zdroje – Production

· in house / out house production

· budgets

· contracts

7, Programový a technický servis

· dubbing – in house/out house

· archive – master control / storage

· play out

· broadcast [terrestrial, cable, satellite, iptv]

8, Marketing & PR

· general TV marketing

· thematic TV marketing 

· general TV marketing

· thematic TV PR

9, Sales

· clients

· measurement / people meter

· rate card

FILM  - CASE STUDY

1, Film ako jednota

- Pre-production

- Production

- Postproduction

- Distribution

PRE-PRODUCTION

2,  Positioning – scale of the project

- genre / topic / potentials

- characters: Jung: “archetypes”

- story : Campbell” hero with the thousand faces”

- finance : budgets

3, Positioning - partners

- co-production

- sponsors / supports

- product placement

- festivals / markets

4, Positioning – Social Networks v pre - production marketing

PRODUCTION

7, Production / Studio Postproduction

- director cut / distribution print

- prints /teasers/trailers/EPK…distribution material

DISTRIBUTION

8, Rights / Windows

- theatrical / home video / VOD

- pay tv / free tv

9, Theatrical distribution

- acquisition

- material delivery

- budget

- positioning / marketing 

- competitive release schedule

- premiere

- reporting

- feedback

10, Home video distribution

· budget / positioning/ marketing 

· rentals / sales

· budget sales / baskets sales

· inserts / cover mounting

11, On Demand distribution

· VOD / N-VOD / Push VOD 

· Catch up TV

12, Pay TV distribution

· first pay TV  / second pay TV

13, Free TV distribution

· terrestrial

· cable and satellite

· digital terrestrial



	Literatúra: 

	*Príslušné heslá vo Wikipedii

* poznámky z prednášok

	Jazyk, v ktorom sa predmet vyučuje: 
	Slovenčina, Angličtina 

	Podpis garanta:
	Dátum  poslednej úpravy listu:

	
	


